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I. Production - Post Production 

1. Social media plan: 

1.1 Phase 1: 

❖ Objective phase 1: 

➢ Create awareness for the audience about the fanpage “Kể chuyện nhà mình”. 

➢ Approach the target audiences (12-17 years old) and their parents. Consistent 

visuals to help target audience recognize the"Tell the stories of my family" 

campaign. 

❖ Key activities phase 1: 

➢ Viral video “Kể chuyện nhà mình là…”? 

❖ Goal phase 1: 

➢ Create curiosity about the topic “Kể chuyện nhà mình”. 

➢ Define what is “Kể chuyện nhà mình”? 

❖ Formats phase 1: 

➢ 60% social media post 

➢ 40% video content 

❖ Content angles phase 1: 

➢ 40% introduction - to introduce the fan page to everyone, the campaign changed 

the avatar and cover page 

➢ 20% discussions - create discussion and curiosity with video trailers.  

➢ 20% informative - informative posts to the audience about family stories such 

as why children and their parents can't share with each other. Besides that, define 

what tells the stories of my family 

➢ 20% interaction - the campaign has posted multi posts about: “Những câu nói 

bất hủ của bố mẹ”, “Tại sao ‘nhà mình’ lại xuất hiện ‘con nhà người ta’” to create 

empathy and stimulate interaction from the audience 

 

 

 



1.2 Phase 2, 3: 

❖ Objective phase 2, 3: 

➢ Stimulate engagement and interaction through social media posts. 

➢ Spread the key message to make teenagers from 12 to 17 years old and their 

parents desire to go to the event. 

❖ Key activities phase 2, 3:  

➢ Video 2 - “Kể Chuyện Nhà Mình - Điều Con Chưa Kể”. 

❖ Goal phase 2, 3: 

➢ Create curiosity and discussion about the pressure in “nhà mình” on the topic 

“con nhà người ta”.  

➢ Create a discussion about a communication gap between parents and their 

puberty children.  

➢ Give the definition about the keyword “con nhà người ta” & “con nhà mình”. 

❖ Format phase 2, 3: 

➢ 20% video content 

➢ 30% minigame 

➢ 50% social media post 

❖ Content angles phase 2, 3: 

➢ 10% controversial - the viral video "Kể Chuyện Nhà Mình - Điều Con Chưa 

Kể" at the beginning of this phase stimulates and spreads the communication gap 

between parents and children, expresses why children and parents cannot share and 

discusses the extent of sharing between parents and children. 

➢ 20% minigame - posts about minigames to stimulate engagement and 

interaction. 

➢ 30% informative to provide information about the event audience, such as event 

kits and gifts when participating in the event. 

➢ 40% event posts such as posters, guest announcements,... 

 

 



1.3 Phase 4: 

❖ Objective phase 4: 

➢ The campaign created the talk show "Kể chuyện nhà mình" to remove 

communication barriers between parents and children. The posts in this phase are 

meant to drive the audience's interest in the talkshow. And through that talk show 

can make parents and children share with each other more and more. 

➢ Direct approach to join-in event. 

➢ Bridge the communication gap between parents and teenagers. 

❖ Key activities phase 4: 

➢ Events - Talkshow “Kể chuyện nhà mình” 

❖ Goal phase 4: 

➢ Bridge the communication gap between parents and their teenage children. 

➢ Remove the barriers between children and parents by using self-expression and 

family bonding. 

➢ Expressing the message about sharing is not just talking. It is also understanding 

and sympathizing with both sides about different perspectives. Moreover, it is 

essential to "help parents understand their children better, and children understand 

their parents better." 

❖ Format phase 4: 

➢ 30% video content 

➢ 70% photos (30% album, 40% single image) 

❖ Content title phase 4: 

➢ 20% provide information about the event. 

➢ 40%  media post for sponsors. 

➢ 40% recap - photos and videos from the event. 

 

 

 

 



1.4 Communication support: 

We have received communication support for viral clips and event posters from fanpages of 

schools from Ho Chi Minh City, Kol/kocs as well as support from our sponsors' fanpages and staff. 

❖  High School: 

➢ CLB Văn nghệ Xung kích Trường Trung học Thực hành ĐHSP 

 



 

 

➢ CLB Báo Chí - Truyền Thông THPT Lương Thế Vinh 

 

 



 

 

➢ The Blackboard 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



❖ Sponsors: 

➢ Aka House 

 

➢ Sowat Station 

 

 

 



➢ Nest by AIA 

 

 



 

 



 

❖ Teachers: 

 



 

 

 

 

 



❖ Kols/ Kocs: 

➢ Phan Thanh Nhàn 

 

 

➢ To Nhi A 

 



1.5 Partnership: 

Potential sponsors we work with are Ology Professional Development & Staffing, Nest by AIA, 

Sowat Station, Aka house, CGV, Farm & Forest. Up to now, we have received sponsorship for the 

location, as well as cash, vouchers, and stuff from sponsors to award as gifts to event guests.  

➢ Ology Professional Development & Staffing 

 

 

➢ Nest By AIA 

 

 

 

 

 



 

➢ SoWat Station 

 

 

➢ Aka House 

 

 

➢ CJ CGV 

 

 

 

 



 

➢ Farm & Forest 

We collaborate with these brands because they all have the same target audience and care about 

education, health or brands for family, and they can spend time together as we found in our 

research about the brand which is suitable for our campaign. 

2. Production: 

2.1 Video viral 1 “Kể Chuyện Nhà Mình là…?”: 

➢ Idea: Based on the survey we conducted, we discovered problems between 

parents and children. We decided to invite students who are part of the campaign's 

target audience. This group of youth aged 12 to 17 live and study in Ho Chi Minh 

City. Students will arrive from different schools and with different characteristics 

and family backgrounds. The students in the recording session will answer 

interviews about their family stories. In order to start a discussion on how often 

parents and children share in daily lives. 

➢ Name: “Kể chuyện nhà mình là..?” 

➢ Genre: Viral video  

➢ Format: Interview - We choose this form to be able to exploit as many stories 

from as many perspectives as possible. 

➢ Target audience: teenagers 12-17 years old and their parents. 

➢ Time: 2-3 minutes 

➢ Object: Define what is “Tell the stories of my family” and have a discussion 

about how often parents and children share their stories in daily lives. 

➢ Make-up: natural 



➢ Stylist: School uniform clothing and sponsored clothing: pink shirt (color 

matches the campaign palette), sponsored by Sowat. 

➢ Direct treatment:  

■ Mood and tone: emphasizing and sharing the character's tears and feelings. 

We focused on asking students family questions to elicit their feelings and reach 

their true emotions about family stories. We emphasize emotions and tears 

because we want to touch the viewers' hearts and sentiments, making everyone 

who watches consider if they often share with their parents or not. 

■ Art direction:  Set up a white background because white symbolizes the 

simplicity and purity of the students in teenagers. Besides, the white color also 

creates emptiness, when sitting in a white room, they will be more inclined to 

share honest words because, at this moment, their mind is empty. 

➢ Cast: 

Characters    

Name: Phuong Thao 

Age: 17 years old 

School: Gia Dinh’s high school 

 

 

 

 

Name: Hanah Gia Han 

Age: 12 years old 

School: homeschool 

 

 



My Tien 

Age: 17 years old 

School: Vinschool 

 

 

Giang Nhi 

Age: 17 years old 

School: Thu Thiem’s high school 

 

 

\ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



➢ Script: 

 

 Content Note 

Mở đầu 

Khách mời tiến vào vị trí chỗ ngồi 

Giới thiệu bản thân (Họ&tên, em bao 

nhiêu tuổi, học sinh của trường nào) 

EKIP 

- Người phỏng vấn sẽ hỏi từ sau camera, khách mời 

sẽ trả lời các câu hỏi.  

- Trong quá trình phỏng vấn trường quay phải giữ 

yên lặng chỉ có người phỏng vấn và khách mời được 

nói. 

- Không hỏi quá cứng nhắc, phải như đang trò 

chuyện cùng các bé. 

GÓC MÁY 

- Góc máy chính diện và góc máy chếch 45 độ.   

Thân 

Q1: Bạn có thường chia sẻ hay tâm sự 

với bố mẹ hay không? 

Nếu không: 

Q2: Tại sao bạn lại thường không 

chia sẻ với bố mẹ? 

Nếu có: 

Q3: Bạn thường chia sẻ những chủ đề 

gì với bố mẹ? 

Q4: Theo bạn "kể chuyện nhà mình" 

là kể những câu chuyện gì? Và là 

những câu chuyện như thế nào? 

(Là kể những câu chuyện liên quan đến 

gia đình mình trong cuộc sống thường 

ngày. Bên cạnh đó là những vấn đề 

thường xảy ra trong nhà mình.) 

Q5: Các chủ đề thường được kể đến 

EKIP 

- Người phỏng vấn sẽ hỏi từ sau camera, khách mời 

sẽ trả lời các câu hỏi.  

- Trong quá trình phỏng vấn trường quay phải giữ 

yên lặng chỉ có người phỏng vấn và khách mời được 

nói. 

- Không hỏi quá cứng nhắc, phải như đang trò 

chuyện cùng các bé. 

GÓC MÁY 

- Góc máy chính diện và góc máy chếch 45 độ. 



trong các câu chuyện nhà bạn là gì? 

Vì sao nhà bạn lựa thường xuyên nói 

những chủ đề này? 

(Chủ đề học tập, con nhà người ta, tình 

cảm, sở thích, tương lai,... ) 

Q6: Vì sao những chủ đề khác lại không 

được chia sẻ ở nhà của bạn? Vì sao 

Q7: Bạn đã bao giờ thắc mắc vì sao 

trong câu chuyện nhà mình lại luôn 

xuất hiện “con nhà người ta” hay 

không? 

(Vì bố mẹ cảm thấy mình không bằng 

con nhà người ta, vì con nhà người ta 

giỏi giang và thông minh hơn mình nên 

bố mẹ muốn mình noi theo tấm gương 

tốt…) 

Q8: Theo bạn “con nhà người ta” là 

người như thế nào? Vì sao con người 

ta lại là đối thủ của bạn?  

(Là hình tượng mà nhiều bậc phụ huynh 

thường dùng để nói về một đứa trẻ 

ngoan ngoãn, học giỏi, thậm chí là 

hoàn hảo về mọi mặt,....) 

Q9: Theo bạn “nhà mình” thì nên kể 

chuyện, chia sẻ và tâm sự những câu 

chuyện gì? 

Kết 

Text: Còn bạn thì sao? 

Bạn có cảm thấy khó chia sẻ với bố mẹ 

của mình? Deep to black 

 



 

 

➢ Shotlist: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SHOTLIST Kể chuyện nhà mình là...? 

NO. SCENE SHOT 
SHOT 

SIZE 

CAMERA 

ANGLE 
MOVEMENT 

DESCRIP

-TION 
AUDIO SUBJECT CAM NOTE 

1 

1 

1 Trung Eye angle Static 

Góc chính 

diện của 

khách mời 

Voice của 

khách mời 

+ người 

dẫn 

Khách mời A  

2 2 Cận High angle Static 
Góc chếch 

45 độ 

Voice của 

khách mời 

+ người 

dẫn 

Khách mời B 

Linh 

động 

góc 

quay 

3 3 Đặc tả Eye angle Hand held 

Đặc tả về 

cửa chỉ, 

hành động 

của khách 

mời 

Voice của 

khách mời 

+ người 

dẫn 

Khách mời C 

Linh 

động 

góc 

quay 



 

 

➢ Callsheet: 

 

➢ Equipment: 

STT Tên Người phụ trách Số lượng 

1 Sony A7iii 

Phan Thanh Qui 

1 

2 Tripod 3 

3 Monitor 1 

4 Lens canon 24 - 105mm f4 1 

5 Fuji flim 3 

6 Lens Sony 18-55mm  3 

7 Bộ mic 2 phát 1 thu 1 

8 Đèn amaran 2 

 

 

 

 



➢ Timeline: 

No Time  Content   

1 7:30  Ekip tập trung tại Studio 

2 7:30 - 7:50 Ekip ăn sáng 

3 7:40 - 8:40 Setup đèn + góc quay + vị trí + máy quay 

4 8:40 - 9:00 Kiểm tra lại mọi thứ trước khi bắt đầu ghi hình 

5 9:15 Bắt đầu ghi hình 

6 11:50 Kết thúc ghi hình 

7 11:50 - 12:00 Xem lại video ghi hình 

8 12:00 Kết thúc ngày quay 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2.2 Video viral 2 “Kể Chuyện Nhà Mình - Điều Con Chưa Kể”: 

❖ Video viral “Kể Chuyện Nhà Mình - Điều Con Chưa Kể”: 

➢ Idea: Misunderstanding and prejudices seem to be separating children and 

parents more and more.  Because most of the parents who participated in our survey 

said that: "their children didn't want to share their stories because they don't want 

to share their private life with them anymore." While the children thought their 

parents did not understand them. Therefore, based on that misunderstanding, we 

created this video in the hope that children can speak their stories and that parents 

have the opportunity to hear and understand their children's stories. 

➢ Objective: Spread the reasons why our family can’t share with each other and  

create "nhà mình" on the topic "con nhà người ta". 

➢ Name: Kể Chuyện Nhà Mình - Điều Con Chưa Kể 

➢ Genre: Viral video 

➢ Format: Interview  

■ A curtain will separate parents and children. The child will be listening to 

music through headphones and unable to hear what their parents say. This main 

purpose is so parents can listen to why their children can't share their stories. At 

the same time, it is also an opportunity for children to share why they cannot 

communicate with their parents. 

■ We will conduct interviews with parents at this time, and they will share 

photos, memories, and stories about their children. When interviewing children, 

parents will be connected to a screen on the other side of the curtain to listen to 

their child's story and provide opportunities for children to express their 

sentiments and emotions, as well as topics they previously did not share with 

their parents. 

■ Parents and children will talk about the memories in the image set up in the 

video to elicit emotions and remind them of each other's past events. Aside from 

that, to see if they recall the same tale in the same image or not? Alternatively, 

time has taken our attention away from everything, even our memories. 

➢ Target audience: teenagers 12-17 years old and their parents. 



➢ Time: 8-10 minutes 

➢ Make-up: natural 

➢ Stylist:  

■ Child: School uniform 

■ Parent: Formal clothes (color matches the campaign’s color palette) 

➢ Direct treatment: 

■ Mood and tone: We focus on family sentiments for parents and children to 

share their stories. The message then reaches out to parents and children. Aside 

from that, some pictures might bring back memories and tears. 

■ Art direction:  

○ Setting up the background is a white background because white makes 

us think of lightness, not being tied, and not causing discomfort to the 

viewer. Furthermore, this color represents light, freedom, peace and a new 

beginning. 

○ We've created a bright, airy and private atmosphere for the video by 

separating parents and children with a white chiffon drape. 

○ To emphasize simplicity, the tables in the video are also covered with a 

white drape to match the background and other items. It makes the person 

being recorded and key things in the video would be highlighted. 

○ The video will include photos of children at various ages, from 

childhood to the present. In order for parents and children to be able to share 

memories. 

 

 

 

 

 

 

 

 



➢ Cast: 

Characters    

Mom: Thuy Hang 

Daughter: Thuy Trang - 14 years old - Binh 

An’s secondary school 

 

 

 

Mom: Van Hung 

Son: Trong Nhan - 17 years old - Vinschool 

 

Mom: To Tam 

Daughter: Khanh My - 17 years old - Thu 

Thiem’s highschool 

 

 

 

 

 

 

 

 



➢ Script: 

 Content  Note 

Mở đầu PHỎNG VẤN BỐ MẸ 

- Bố/mẹ tiến vào vị trí chỗ ngồi, mở chiếc hộp “kỉ niệm” và kể về những kỉ 

niệm liên quan đến tấm hình đó của con (chiếc hộp sẽ có những tấm hình 

của con từ khi sinh ra - bây giờ. Trải dài các khoảng độ tuổi mầm non - cấp 

1 - cấp 2 - cấp 3) 

 

Gợi ý miêu tả những tấm hình: 

Q1: Đây là tấm hình chụp con vào năm con bao nhiêu tuổi? 

Q2: Vì sao lại có tấm hình này? 

Q3: Sở thích khi ấy của con là gì? 

Q4: Ước mơ của con là gì? 

Q5: Khi ấy mối quan hệ của con và bố mẹ như thế nào? (3 tuổi thì đeo 

đeo theo mẹ, lúc nào cũng mẹ à, mẹ ơi. Năm 8 tuổi là cũng còn mẹ à mẹ ơi 

nhưng bớt đi một chút, thích tự làm này làm kia. Năm 12 tuổi dậy thì, hay 

có những hành động mà ba mẹ không hiểu được suy nghĩ của con là gì?) 

Q6: Mức độ chia sẻ của con qua từng độ tuổi là như thế nào? 

Q7: Vì sao mức độ chia sẻ với con lại giảm dần theo độ tăng trưởng của 

con? Nguyên nhân là gì?  

Q8: Anh/chị nghĩ là anh chị có thể hiểu được con mình bao nhiêu phần 

trăm cho đến hiện tại? 

 

- Thiết kế một 

bức màng ngăn 

cách giữa vị trí 

bố mẹ và vị trí 

của con. 

- Con không biết 

bố mẹ đang ngồi 

ở phía bên kia 

màng ngăn. 

 

 

Thân PHỎNG VẤN CON 

Giới thiệu bản thân (Họ&tên, bao nhiêu tuổi, học sinh của trường nào?) 

- Con bắt đầu chia sẻ về những kỉ niệm của mình với từng tấm hình giống 

như bố mẹ 

Q1: Đây là tấm hình chụp khi nào, vào năm bao nhiêu tuổi?  

Q2: Vì sao lại có tấm hình này, ai là người chụp tấm hình này? 

- Trong lúc 

phỏng vấn con 

thì bố mẹ chỉ yên 

lặng, không 

phỏng vấn bố 

mẹ, không để 



Q3: Khi ấy mối quan hệ của con và bố mẹ như thế nào? (3 tuổi thì đeo 

đeo theo mẹ, lúc nào cũng mẹ à, mẹ ơi. Năm 8 tuổi là cũng còn mẹ à mẹ ơi 

nhưng bớt đi một chút, thích tự làm này làm kia. Năm 12 tuổi dậy thì, hay 

có những hành động mà ba mẹ không hiểu được suy nghĩ của con là gì?) 

Q4: Lần chia sẻ gần nhất với bố mẹ là khi nào? Về chủ đề gì? 

Q5: Từ khi nào mức độ chia sẻ của bạn với bố mẹ lại không còn như 

trước? Nguyên nhân là gì?  

Q6: Điều gì bố mẹ khiến cho bạn buồn nhất khi bạn đang chia/sẻ và tâm 

sự câu chuyện của mình? 

Q7: Bạn có nghĩ bố mẹ có biết được những lý do này hay không? 

Q8: Bạn đã có bao giờ nói vấn đề này với mẹ hay chưa? Vì sao lại không 

nói ra? 

Q9: Bạn đã từng bị bố mẹ so sánh bản thân mình với con người ta hay 

chưa? 

Q10: Theo bạn sự so sánh ấy có mục đích là tốt hay xấu? Và vì sao biết 

tốt nhưng không thích? 

Q11: Vì sao lại không thích? => thái độ của bố mẹ 

Q12: Theo bạn thì bố mẹ có biết được vấn đề hay không?  

Q13: Nếu biết bố mẹ sẽ có suy nghĩ gì? Sẽ phản ứng như thế nào? 

Q14: Bạn có điều gì muốn nói với bố mẹ mình lúc này hay không? 

Q15: Em có bao giờ kể chuyện nhà mình cho nhà mình cho bạn bè chưa? 

Tại sao không kể cho bố mẹ 

Q16: Điều em mong muốn ở gia đình bố mẹ mình là gì? 

Q17: Nếu có cơ hội được trải lòng mình em muốn được nói gì với bố 

mẹ? 

 

con biết được là 

bố mẹ đang ngồi 

bên kia. 

- Camera bắt 

cảm xúc của bố 

mẹ khi nghe 

những lời chia sẻ 

từ con. 

- Camera bắt 

cảm xúc và hành 

động của con khi 

chia sẻ câu 

chuyện của 

mình. 

Kết Nói để thấu hiểu, nói để yêu thương  

 

 

 



➢ Shot List: 

SHOT LIST Kể chuyện nhà mình - Điều con chưa kể 

NO. SCENE SHOT 
SHOT 

SIZE 

CAMERA 

ANGLE 

MOVE-

MENT 

DESCRIP-

TION 
AUDIO SUBJECT CAM NOTE 

1 

1 

1 Toàn Eye angle Static 

Góc chính 

diện của 

khách mời và 

bố mẹ 

Voice 

của 

khách 

mời + 

người 

dẫn 

Khách mời A  

2 2 
Trung 

hẹp 
Eye angle Static 

Góc chếch 45 

độ của bố mẹ 

Voice 

của 

khách 

mời + 

người 

dẫn 

Khách mời B  

3 3 
Trung 

hẹp 
Eye angle Static 

Góc chếch 45 

độ của con 

Voice 

của 

khách 

mời + 

người 

dẫn 

Khách mời C  

4 4 Đặc tả Eye angle 
Hand 

held 

Đặc tả về cửa 

chỉ, hành động 

của khách mời 

Voice 

của 

khách 

mời + 

người 

dẫn 

Khách mời D  

 



➢ Callsheet: 

 

➢ Equipment: 

STT Tên Người phụ trách Số lượng 

1 Sony A7iii 

Phan Thanh Qui 

1 

2 Tripod 3 

3 Monitor 1 

4 Lens canon 24 - 105mm f4 1 

5 Fuji flim 1 

6 Lens Sony 18-55mm  3 

7 Bộ mic 2 phát 1 thu 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



➢ Timeline: 

No Time Content 

1 8:00  Ekip tập trung tại Studio 

2 8:00 - 8:10 Ekip ăn sáng 

3 8:10 - 8:40 Setup đèn + góc quay + vị trí + máy quay 

4 8:40 - 9:00 Kiểm tra lại mọi thứ trước khi bắt đầu ghi hình 

5 9:15 Bắt đầu ghi hình 

6 12:00 Kết thúc ghi hình 

7 12:00 - 12: 20 Xem lại video ghi hình 

8 12:20 Kết thúc ngày quay 2 

 


